


Ich habe mich für die VARIOLORE

SPACE entschieden, weil da alle meine

Wünsche in eine Waschanlage reinge-

packt worden sind. Die VARIOLORE

SPACE ist jeden Cent wert, denn es geht

in erster Linie um mich und meine Mit-

arbeiter. Aber diesesWellnessgefühl und

dieses Erlebnis, das ich meinem Kunden

biete, ist eine Erhöhung der Wertigkeit.

Ich kann dadurch meine Preise anpas-

sen. Es geht darum einenWohlfühlfaktor

zu erzeugen und einen Entspannungs-

faktor. Innerhalb von Sekunden habe ich

einen Monster Mehrwert. Der Preis ist

relativ schnell amortisiert, weil jeder,

nicht nur der Kunde, sondern auch der,

der andiesemGerät arbeitet, Spaßdamit

hat. Das überträgt sich auf jeden. Spaß,

Entspannung, Leichtigkeit, Ergonomie,

Design, das gehört alles zusammen bei

einem perfekten Hair-Spa-Erlebnis und

hebt jeden Salon auf die nächste Stufe.

Als Marke legt GREINER ja schon stark

vor. Auch mit der neuen Akademie, die

jetzt entstanden ist und, die uns als

Markenbotschafter Cihan Bulut,

Inhaber und Creativ Direktor der

Erdbeerschnitte in Ludwigsburg im

Interview (Ausschnitte):

>Ich setze auf GREINER, weil ich Regio-

nalität liebe, die Menschen hinter der

Marke, das ist mir superwichtig. Und

natürlich die Qualität. Ohne Qualität

kann ich persönlich nicht arbeiten. Das

spiegelt meine Arbeit wider. Und dieses

Vertrauen und sich aufeinander verlas-

sen, das macht es besonders. Als ich in

den Gesprächen mit GREINER merkte,

dass wir in Bezug auf Qualität, Hand-

werk, Design und Nachhaltigkeit die-

selben Ansprüche haben, war für mich

überhaupt keine Frage mehr offen.

Und diese Tradition liebe ich, ich mag

dieses Handgenähte, dieses Polster dran

und ichwar da und habe daswirklich live

miterleben dürfen. Und das beeindruckt.

Man hat Respekt vor dem Produkt. Ge-

nau deshalb habe ich mich dafür ent-

schieden, Markenbotschafter zu werden

und zu sein. Und darüber bin ich sehr

glücklich.<
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Plattform dient. Mit Schwarzkopf Pro-

fessionalwar letztens ein sehr, sehr tolles

Event und man hat da einfach so einen

kreativen Platz um sich zu entfalten.

Und das ist zukunftsorientiert gedacht,

weil letztendlich jeder die Chance hat

sich da einzumieten und seiner Kreativi-

tät freien Raum zu lassen. Das ist schon

mal das eine.

Und dann brauchen wir natürlich auch

Visionäre, die gemeinsam Dinge ent-

wickeln. Also man profitiert ja von den

Erfahrungen anderer und dazu gibt es

dann Menschen wie uns, die dann ein-

fach in Kombination mit GREINER ge-

meinsam Austausch stattfinden lassen,

um gemeinsam zu wachsen, neue Ideen

zu entwickeln, um einfach neue Produkte

zu gestalten.

Und ja, so wird Zukunft gemacht.<

HIERMarkenbotschafter Cihan

Bulut auf Youtube.de erleben:

ã https://www.youtube.com/

shorts/kiLTsi5lHg

Auch die TONDOLORE ist mit ihrer weichen, eleganten Form nun zusätzlich

als höhenverstellbare Variante erhältlich. Hier verschmelzen konzentri-

sche Radien mit dem Korpus und dem Becken zu einer eleganten Einheit.
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