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Das Top-Modell von GREINER, die VARII

Neue Waschanlagen:
Komfort trifft Ergonomie.

setzt mit ihrer Zero Gravity Position und der

integrierten Massagefunktion im Sitz- und Rickenteil neue MaBstibe auf hachstem Niveau.

Riickenschmerzen: Viele Fri-
seurinnen und Friseure ken-
nen die nur zu gut. Laut Fri-
seurinnung leidet fast jede:r
Zweite — genau 42 % — unter
diesen Beschwerden. Nicht
selten werden daraus dauer-
hafte Schaden am Halteappa-
rat.

GREINER will das dandern. Mit
den neuen héhenverstellba-
ren Waschanlagen, made in
Germany. Entwickelt, um
Ihrem Team den Riicken zu
stiarken und das im wahrs-
ten Sinne des Wortes. Denn
die individuell einstellbaren
Arbeitshohen gewahrleisten
eine perfekte und abwechs-
lungsreiche Haltung am
Waschbecken. Alle Wasch-

anlagen sind ergonomisch
durchdacht und bieten héchs-
te Qualitat sowohl bei der
Technik als auch bei der Ver-
arbeitung.

Einfach und per Knopfdruck
fahrt die Anlage in die perfek-
te Arbeitshoéhe. Stufenlos. Bis
zu 14 cm Spielraum. Damit der
Korper nicht starr verharrt,
sondern in Bewegung bleibt.
Fir gesundes Arbeiten. Tag
fir Tag. Kopf fiur Kopf.

Auch fir Ihre Kundschaft
wird das Waschen dank
GREINER ein Erlebnis. Platz
nehmen. Augen schliefden.
Hair-Spa pur. Leise Motoren
bringen jede Person sanft in
die ideale Position. Neu: Auf

Die COSMOLORE-Familie wurde durch eine
zustzliche Formgebung der Armlehnen erweitert.
Mit ihrer wellenfrmigen Linienfihrung und einem
organisch flieBenden Design setzt die COSMOLORE
wave neue MaBstibe in Asthetik und Funktionali-
tit. Natiirlich sind alle COSMORORE-Modelle auch
als hohenverstellbare Variante erhdltlich.
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Wunsch gibt's die Steuerung
sogar per Bluetooth-Schalter.

Die Auswahl ist riesig! Un-
terschiedliche Bezugsstof-
fe, Strukturen, Farben und
auf Wunsch kann noch eine
Massagefunktion integriert
werden. Alles kombinierbar
mit einer breiten Palette an
Friseurstiihlen, auch mit frei
wahlbarer Kombination aus
Ober- und Unterteilen - aber
immer klassisch elegant oder
stylisch modern. Das Ergebnis
fir die Salons ist eine maxima-
le Individualitat. Flexibel, d.h.
passend zu jedem Salon.

Und immer in GREINER-Qua-
litdt made in Germany. Spiir-
bar bei jedem Handgriff.
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Markenbotschafter Cihan Bulut,
Inhaber und Creativ Direktor der
Erdbeerschnitte in Ludwigsburg im

Interview (Ausschnitte):

.Ich setze auf GREINER, weil ich Regio-
nalitdt liebe, die Menschen hinter der
Marke, das ist mir superwichtig. Und
nattirlich die Qualitdt. Ohne Qualitdt
kann ich persénlich nicht arbeiten. Das
spiegelt meine Arbeit wider. Und dieses
Vertrauen und sich aufeinander verlas-
sen, das macht es besonders. Als ich in
den Gesprdchen mit GREINER merkte,
dass wir in Bezug auf Qualitdt, Hand-
werk, Design und Nachhaltigkeit die-

selben Anspriiche haben, war fiir mich

tiberhaupt keine Frage mehr offen.

Und diese Tradition liebe ich, ich mag
dieses Handgendhte, dieses Polster dran
und ichwar da und habe das wirklich live
miterleben diirfen. Und das beeindruckt.
Man hat Respekt vor dem Produkt. Ge-
nau deshalb habe ich mich dafiir ent-
schieden, Markenbotschafter zu werden
und zu sein. Und dartiber bin ich sehr

gliicklich.”

Ich habe mich fiir die VARIOLORE
SPACE entschieden, weil da alle meine
Wiinsche in eine Waschanlage reinge-
packt worden sind. Die VARIOLORE
SPACE ist jeden Cent wert, denn es geht
in erster Linie um mich und meine Mit-
arbeiter. Aber dieses Wellnessgefithl und
dieses Erlebnis, das ich meinem Kunden
biete, ist eine Erh6hung der Wertigkeit.
Ich kann dadurch meine Preise anpas-
sen. Es geht darum einen Wohlfiihlfaktor
zu erzeugen und einen Entspannungs-
faktor. Innerhalb von Sekunden habe ich
einen Monster Mehrwert. Der Preis ist
relativ schnell amortisiert, weil jeder,
nicht nur der Kunde, sondern auch der,
der an diesem Gerdt arbeitet, Spajs damit
hat. Das Ubertrdgt sich auf jeden. Spafs,
Entspannung, Leichtigkeit, Ergonomie,

Design, das gehért alles zusammen bei

einem perfekten Hair-Spa-Erlebnis und

hebt jeden Salon auf die ndchste Stufe.

Als Marke legt GREINER ja schon stark
vor. Auch mit der neuen Akademie, die

jetzt entstanden ist und, die uns als

Plattform dient. Mit Schwarzkopf Pro-
fessional war letztens ein sehr, sehr tolles
Event und man hat da einfach so einen
kreativen Platz um sich zu entfalten.
Und das ist zukunftsorientiert gedacht,
weil letztendlich jeder die Chance hat
sich da einzumieten und seiner Kreativi-
tdt freien Raum zu lassen. Das ist schon

mal das eine.

Und dann brauchen wir nattirlich auch
Visiondre, die gemeinsam Dinge ent-
wickeln. Also man profitiert ja von den
Erfahrungen anderer und dazu gibt es
dann Menschen wie uns, die dann ein-
fach in Kombination mit GREINER ge-
meinsam Austausch stattfinden lassen,
um gemeinsam zu wachsen, neue Ideen
zu entwickeln, um einfach neue Produkte
zu gestalten.

Und ja, so wird Zukunft gemacht.”

HIER Markenbotschafter Cihan

Bulut auf Youtube.de erleben:

@O https:/www.youtube.com/
shorts/kiLT9sisIHg

Foto: Fritz Jaenecke

Auch die TONDOLORE ist mit ihrer weichen, eleganten Form nun zusiitzlich

als hihenverstellbare Variante erhdltlich. Hier verschmelzen konzentri-
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sche Radien mit dem Korpus und dem Becken zu einer eleganten Einheit.




